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Mit L’'TUR und der DeutschlandCard jetzt auch europaweit punkten
Ab sofort Punkte sammeln mit der DeutschlandCard auch in allen europaischen
L’TUR-Shops moglich

Miinchen, 2. Juni 2008. Ab sofort konnen Teilnehmer des Multipartner-Bonusprogramms
DeutschlandCard beim Last-Minute-Spezialisten L’TUR auch europaweit punkten. Zu den 135 bereits
teilnehmenden L’TUR-Shops in Deutschland kommen 30 weitere Shops in Osterreich, der Schweiz,
den Niederlanden, Frankreich und Polen hinzu. Insgesamt konnen Verbraucher jetzt in 165 L’TUR-
Shops und online auf www.ltur.de Punkte sammeln und in wertvolle Pramien einlosen. ,,Dass L’TUR
die Zahl der Akzeptanzstellen der DeutschlandCard so kurz nach dem Start ausweitet, zeigt, dass
unser Bonusprogramm auf sehr positive Resonanz bei den Verbrauchern stoBt“, erklart Dr.
Alexandra Ranzinger, Geschaftsfiihrerin der DeutschlandCard GmbH. Auch L’TUR freut sich Uber die
Anbindung der Shops in fiinf weiteren Landern: ,,Als Partner der DeutschlandCard konnen wir
unseren Kunden so noch mehr Moglichkeiten fur das Punktesammeln bieten und die Zeit bis zur

Wunschpramie verkiirzen.“

Uber die DeutschlandCard GmbH

Die DeutschlandCard GmbH, ein Tochterunternehmen des internationalen Medien- und
Kommunikationsdienstleisters arvato AG, hat am 3. Marz 2008 ein neues Multipartner-
Bonusprogramm auf den Markt gebracht: die DeutschlandCard. Mit der DeutschlandCard konnen
Verbraucher in jeweils teilnehmenden Geschaften der Partnerunternehmen wie EDEKA und
Marktkauf, der Deutschen Bank, den gesund leben Partner-Apotheken, dem Last-Minute-Spezialist
L’TUR, den porta-Einrichtungshausern, Abele Optik und bei derzeit rund 30 Online Partnern Punkte
sammeln und diese in wertvolle Sach- und Erlebnispramien einlosen. Daruber hinaus ist es auch
moglich, die Punkte an das SOS Kinderdorf e.V., die Stiftung Deutsche Schlaganfallhilfe oder die
Andreas Gartner-Stiftung zu spenden. Das Bonuskartenprogramm stellt eine effektive und effiziente
Kundenbeziehungsmanagement-Losung fir Unternehmen aller endkunden-orientierten Branchen
dar. Teilnehmende Unternehmen verbessern die Kundenbindung, erhalten Zugang zu neuen

Zielgruppen und steigern ihre Markenbekanntheit. Sitz der DeutschlandCard GmbH ist Miinchen.

Uber die L‘TUR Tourismus AG:

Europas Marktfiihrer fur Last-Minute-Reisen erzielte 2007 mit 784.000 Kunden einen Umsatz in Hohe
von 365 Millionen Euro. Die TUI AG ist an L‘TUR mit 46 Prozent und die Thomas Cook AG mit zehn
Prozent beteiligt; Karlheinz Kogel, Griinder und Vorstandsvorsitzender, halt 44 Prozent. Die Last

Minute-Reisen mit Abfliigen in den nachsten vier Wochen sind bis wenige Stunden vor Start buchbar
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- garantiert gunstig. Taglich gibt es mehr als eine Million Angebote von rund 10.000 Hotels und 130
Fluggesellschaften - wie etwa Lufthansa, TUIfly, Condor, Air Berlin und Germanwings. L‘TUR ist
exklusiver Last-Minute-Partner des neuen Bonusprogramms DeutschlandCard. Die Reisen sind
exklusiv in 165 L‘TUR-Shops, per Telefon (01805/21 21 21) und unter www.ltur.de buchbar.

Weitere Informationen unter: www.DeutschlandCard.de
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